
À BOYCOTTER PRIORITAIREMENT en plus de McDonald : 

- Les fruits et légumes exportés par Israël. Dans tous les 
magasins, ouvrez l’oeil ! Vigilance notamment en ce qui 
concerne les avocats, les pamplemousses, les clémentines, 
les patates douces, les dattes MEDJOUL


-	 CARREFOUR qui envoie des colis aux soldats israéliens 
pendant le génocide, et vend ses produits dans les colonies 
illégales en Cisjordanie occupée.


- Les médicaments génériques de la firme israélienne 
TEVA. Demandez une autre marque aux pharmaciens. Ils 
ont l’obligation de vous en fournir une autre rapidement.


- Le matériel informatique de HP (Hewlett Packard) qui 
conçoit pour Israël des logiciels de reconnaissance faciale 
pour mieux réprimer les Palestiniens aux checkpoints.


- OPTICAL CENTER, soutien permanent d’Israël qui a 
installé des stands à la frontière de Gaza pour offrir des 
lunettes et lentilles aux soldats israéliens !


Ces marques font l’objet d’un boycott international, et 
commencent à perdre beaucoup d’argent. 

Carrefour a dû fermer tous ses magasins en Jordanie. 

Et l’équipementier sportif PUMA a renoncé à 
sponsoriser le football israélien. 

COMME QUOI LE BOYCOTT, ÇA MARCHE !
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McDonald n’a pas attendu le génocide à Gaza pour soutenir Israël. 
Le géant de la restauration rapide a établi depuis longtemps un 
« programme de partenariat avec Israël », qui alloue chaque année 
de larges sommes d’argent à cet Etat raciste.


Mais s’il fait actuellement l’objet d’un boycott international intensif, 
c’est parce que McDonald a offert des repas aux soldats israéliens 
dès le début du génocide en cours à Gaza.


COMPLICE DES GÉNOCIDAIRES ISRAÉLIENS !
BOYCOTT McDONALD



«Dès le premier jour de la guerre, McDonald’s Israël a fait don de 
100.000 repas à l’armée israélienne, aux forces de sécurité, aux 
hôpitaux et aux habitants des environs, soit une valeur de 5 millions 
de shekels, (soit 1,17 million d’euros). De plus, nous offrons une 
réduction de 50 % dans toutes les succursales à toutes les forces 
de sécurité et de secours en uniforme», explique elle-même sur X 
(anciennement twitter) la branche israélienne de McDonald). 


Même si ces actions de soutien à Israël ont été mises en avant par 
Alonyal Ltd, la société en charge des franchises de McDonald en 
Israël, son PDG Chris Kempczinski reconnait  que le boycott de son 
enseigne a un « impact significatif » dans le monde entier, y 
compris en France.


Dans l’espoir d’éviter une réaction négative des consommateurs, 
les franchisés de plusieurs pays arabes ont pris leurs distances 
avec la branche israélienne, parfois en annonçant des dons pour 
l’aide humanitaire à Gaza.


Peine perdue, car les consommateurs comprennent que même 
lorsque les restaurants appartiennent à des franchisés locaux, les 
bénéfices qu’ils réalisent sont partagés avec la société mère.


Et refuser de dépenser de l’argent pour des produits d’entreprises 
américaines devient une forme de résistance et de protestation 
contre le soutien américain au génocide des Palestiniens par Israël.


C’est ainsi qu'un boycott généralisé d’autres marques américaines  
comme Coca-Cola et Pepsi, ou encore Starbucks, emblématiques 
de la puissance américaine mondiale qui permet à Israël 
d’assassiner et de mutiler quotidiennement des centaines de 
femmes, d’enfants et d’hommes sans défense, peut être constaté. 


